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	АКАДЕМИЧЕСКАЯ ПРЕЗЕНТАЦИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

	Цель
дисциплины
	Ожидаемые результаты обучения (РО)
	Индикаторы достижения РО (ИД)

	Основная цель предмета «Полиграфический дизайн и реклама в СМИ» - обучение магистрантов глубокому усвоению теоретических, методологических и практических основ полиграфического дизайна и рекламы в средствах массовой информации, научному анализу и применению на профессиональном уровне современных тенденций визуальной коммуникации.
	ОН 1. Приобретение научно-исследовательских навыков в области рекламы и дизайна;
	1.1, Описывает исследование научной проблематики графического дизайна и внедрить результаты исследований в учебно-методический комплекс дисциплин, программ авторских курсов и практической педагогической деятельности;


	
	
	1.2 Определять поиск информации, выявлять перспективные направления дизайнерского текста и рекламной продукции, полиграфической
дизайн (графическое оформление макета) в пространстве визуальной коммуникации;

	
	ОН 2. Формирование способности критически оценивать визуальные коммуникации;
	2.1 применяет основные методы психологии и методологии дизайна в социальной сфере; демонстрировать достижения дизайна в сфере общей психологии, психологии восприятия цвета и пространства, в дизайн-менеджменте и дизай- маркетинге;

	
	
	 2.2 использует историю и методологию, технику и основные приемы дизайнерской проектной работы в организации и планировании научных исследований, индивидуальной творческой деятельности, защиты авторских прав;

	
	ОН 3. Владение способами формирования визуала бренда и креативными стратегиями рекламы в СМИ;


	3.1 Экспериментирует и оценивает оригинальные художественные идеи и образы, стилеобразующие факторы, инструменты, современные тренды в развитии дизайна как визуального языка общества с целью внедрения их в профессиональную деятельность;


	
	
	3.2 креативное проектирование принципов в книжном и медийном дизайне, рекламной коммуникации, в искусстве шрифта;
генерировать полученные результаты в различных сферах дизайна и коммуникаций;

	
	 ОН 4. Умение сравнивать особенности средств рекламы, применяемых в печатном и цифровом медиа пространстве;
	4.1 Связывает направления и функции теоретических подходов;

	
	
	4.2 Раскрывает особенности логических подходов;

	
	
	4.3 Использует научно-электронную информацию.

	
	ОН 5. Навыки обоснованного представления и защиты дизайнерских проектов в профессиональной и академической среде.
	5.1 Обучается проектированию полиграфической и медиапродуктов в соответствии с инновационными технологиями и трендами современного дизайна;


	
	
	5.2 Формирует способность критически оценивать визуальные коммуникации;


	
	
	5.3 Приобретает научно-исследовательские навыки в области рекламы и дизайна.

	Пререквизиты
	Основы дизайна [89446]
Основы рекламы [89442]
Маркетинг и основы бренда [89447]

	Постреквизиты
	Рекламная стратегия и бренд-менеджмент [98096]
Управление процессом современной полиграфии [101031]
Маркетинг и дизайн бренда в печати [98094]

	Учебные ресурсы
	Литература: основная, дополнительная.
1. 1. Амирханов Р. Основы полиграфического дизайна. - Алматы: Искусство, 2019.
2. 2. Романов А.А. Графический дизайн и реклама в СМИ. - Москва: Юрайт, 2020.
3. 3, Лаврентьев А.Н.История дизайна и визуальной культуры. - Москва: Академический проект, 2017.
4. 4, Федотова Л.Н. Социология рекламы. - Москва: Аспект Пресс, 2018.
5. 5. шарков Ф.И.Интегрированные маркетинговые коммуникации. - Москва: Дашков и К, 2020.
6. 6, Фролов А, Типографика и верстка. - Санкт-Петербург: Питер, 2019.
7. 7, Калмыков А.А., Коханова Л.А. Интернет-журналистика и новые медиа. - Москва: Юрайт, 2021
   Исследовательская инфраструктура
1. 1. Издательство «Казыгурт»
2. 2. типография полиграфического комбината
3. Профессиональные научные базы данных
1. Электронные ресурсы библиотеки КазНУ им. Аль-Фараби
2. Официальный интернет-ресурс Национальной библиотеки РК
Интернет-ресурсы
https://www.studmed.ru/science/pup/izdatelskoe-delo
http://lib.ulstu.ru/venec/disk/2017/382.pdf
http://elibrary.kaznu.kz/ru




	Академическая политика
дисциплины
	Академическая политика дисциплины определяется Академической политикой и Политикой академической честности КазНУ имени аль-Фараби.
Документы доступны на главной странице ИС Univer.
Интеграция науки и образования. Научно-исследовательская работа студентов, магистрантов и докторантов – это углубление учебного процесса. Она организуется непосредственно на кафедрах, в лабораториях, научных и проектных подразделениях университета, в студенческих научно- технических объединениях. Самостоятельная работа обучающихся на всех уровнях образования направлена на развитие исследовательских навыков и компетенций на основе получения нового знания с применением современных научно-исследовательских и информационных технологий. Преподаватель исследовательского университета интегрирует результаты научной деятельности в тематику лекций и семинарских (практических) занятий, лабораторных занятий и в задания СРОП, СРО, которые отражаются в силлабусе и отвечают за актуальность тематик учебных занятий и заданий.
Посещаемость. Дедлайн каждого задания указан в календаре (графике) реализации содержания дисциплины. Несоблюдение дедлайнов приводит к потере баллов.
Академическая честность. Практические/лабораторные занятия, СРО развивают у обучающегося самостоятельность, критическое мышление, креативность. Недопустимы плагиат, подлог, использование шпаргалок, списывание на всех этапах выполнения заданий.
Соблюдение академической честности в период теоретического обучения и на экзаменах помимо основных политик регламентируют «Правила проведения итогового контроля», «Инструкции для проведения итогового контроля осеннего/весеннего семестра текущего учебного года», «Положение о проверке текстовых документов обучающихся на наличие заимствований».
Документы доступны на главной странице ИС Univer.
Основные принципы инклюзивного образования. Образовательная среда университета задумана как безопасное место, где всегда присутствуют поддержка и равное отношение со стороны преподавателя ко всем обучающимся и обучающихся друг к другу независимо от гендерной, расовой/ этнической принадлежности, религиозных убеждений, социально-экономического статуса, физического здоровья студента и др. Все люди нуждаются в поддержке и дружбе ровесников и сокурсников. Для всех студентов достижение прогресса скорее в том, что они могут делать, чем в том, что не могут. Разнообразие усиливает все стороны жизни.
Все обучающиеся, особенно с ограниченными возможностями, могут получать консультативную помощь по телефону/ е-mail erbolatkisimisov@mail.ru либо посредством видеосвязи в MS Teams.
Интеграция МООC (massive open online course). В случае интеграции МООC в дисциплину, всем
обучающимся необходимо зарегистрироваться на МООC. Сроки прохождения модулей МООC должны неукоснительно соблюдаться в соответствии с графиком изучения дисциплины.

	ИНФОРМАЦИЯ О ПРЕПОДАВАНИИ, ОБУЧЕНИИ И ОЦЕНИВАНИИ

	Балльно-рейтинговая буквенная система оценки учета учебных достижений
	Методы оценивания

	Оценка
	Цифровой 
эквивалент
баллов
	Баллы, 
% содержание 
	Оценка по традиционной системе
	Критериальное оценивание – процесс соотнесения реально достигнутых результатов обучения с ожидаемыми результатами обучения на основе четко выработанных критериев. Основано на формативном и суммативном
оценивании.
Формативное оценивание – вид оценивания, который проводится в ходе повседневной учебной деятельности.  Является текущим показателем успеваемости. Обеспечивает оперативную взаимосвязь между обучающимся и преподавателем. Позволяет определить возможности обучающегося, выявить трудности, помочь в достижении наилучших результатов, своевременно корректировать преподавателю образовательный процесс. Оценивается выполнение заданий, активность работы в аудитории во время лекций, семинаров, практических занятий (дискуссии, викторины, дебаты, круглые столы, лабораторные работы и т. д.). Оцениваются приобретенные знания и компетенции.
Суммативное оценивание – вид оценивания, который проводится по завершению изучения раздела в соответствии с программой дисциплины. Проводится 3-4 раза за семестр при выполнении СРО. Это оценивание освоения ожидаемых результатов	обучения	в соотнесенности	с дескрипторами. Позволяет определять и фиксировать уровень освоения дисциплины за определенный период. Оцениваются результаты обучения.

	A
	4,0
	95-100
	Отлично
	

	A-
	3,67
	90-94
	
	

	B+
	3,33
	85-89
	Хорошо
	

	B
	3,0
	80-84
	
	Формативное и суммативное оценивание
	Баллы % содержание

	B-
	2,67
	75-79
	
	Активность на лекциях                                        
	5

	C+
	2,33
	70-74
	
	Работа на практических занятиях                      
	20

	C
	2,0
	65-69
	Удовлетворительно
	Самостоятельная работа                                      
	25

	C-
	1,67
	60-64
	
	Проектная и творческая деятельность              
	10

	D+
	1,33
	55-59
	Неудовлетворительно
	Итоговый контроль (экзамен)                                          
	40

	D
	1,0
	50-54
	
	ИТОГО                                      
	100 

	Календарь (график) реализации содержания дисциплины. Методы преподавания и обучения.



	Неделя
	Название темы
	Кол-во часов
	Макс.
балл

	Модуль 1. Роль рекламы в СМИ в современном обществе

	1
	Л 1. Введение в предмет полиграфического дизайна и рекламы в СМИ.
	1
	0

	
	СЗ 1. Предоставление информации о роли рекламы в СМИ в современном обществе.
	2
	0

	2
	Л 2. Д 2. Историческое развитие полиграфического дизайна
	1
	2

	
	СЗ 2.  Школы и направления дизайна ХХ-ХХI веков
	2
	18

	
	СРОП 1. Консультации по выполнению СРО 1 Оценка роли средств массовой информации и коммуникации
	
	

	3
	Л 3. Теоретические основы рекламной коммуникации.

	1
	1

	
	 СЗ 3. Говорить о сочетании текста и изображения рекламы в СМИ
	2
	9

	4
	Л 4. Д 4. Элементы дизайна и основы композиции
	1
	1

	
	СЗ 4. Эффективность композиции в рекламе
	2
	9

	
	СРОП 2. Консультации по выполнению СРО 2  
	
	

	
	Модуль 2. Виды полиграфической продукции и их дизайн
	
	

	5
	Л 5. Типография и текстовый дизайн
	1
	1

	
	СЗ 5. Говорить о значении и роли типографии
	2
	9

	
	СРО 1. Закономерности композиции (баланс, ритм, контраст) (Реферат)
	
	10

	6
	Л 6. Виды полиграфической продукции и их дизайн.
	1
	1

	
	СЗ 6. Говорить о технических требованиях к проектированию полиграфической продукции.
	2
	9

	
	СРОП 2. Консультации по выполнению СРО 2  
	
	

	7
	Л 7. Д 7. Фирменный стиль и визуальный бренд.
	1
	1

	
	СЗ 7. Говорить о понятии бренда и визуальной идентификации
	3
	9

	8

	Л 8. Д 8. Дизайн и теория верстки
	1
	1

	
	СЗ 8. Расскажите о возможностях страницы книги.
	3
	9

	
	СРО 2. Тема: Формирование уникального образа бренда в СМИ (Слайд)
	
	10

			                                                          Рубежный контроль 1                                                           26
	100

	Модуль 3. Дизайн рекламы в цифровых СМИ
	

	9
	Л 9. Д 9. Дизайн рекламы газет и журналов
КСП 3. Советы по исполнению СРО 3
	1
	1

	
	СЗ 9. Говорить о рекламных модулях и форматах
	2
	9

	
	СРОП 3. Консультации по выполнению СРО 3  
	
	

	10
	Л 10. Типы маркетинговых коммуникаций и стратегии успеха.
	1
	1

	
	СЗ 10. Стратегия программы продвижения — это выбор стратегии продвижения компании и стратегии привлечения клиентов.
	2
	9

	
	СРОП 4. Консультация по выполнению СРО 3. Анализ нового поколения средств массовой информации – веб-страниц и интернет-ресурсов.
	
	 

	МОДУЛЬ 3 Перспективы развития и будущее визуальной коммуникации

	11
	Л 11. Социальная роль коммуникации. Анализ, ее влияние на формирование сознания, взглядов, мнений и поведения людей.
	1
	1

	
	СЗ 11. Докажите на примерах влияние коммуникации на формирование сознания, отношения, мнения и поведения людей.
	2
	9

	
	СРОП 3. Консультация по выполнению СРО 3.
	
	

	12
	Л12. Д 12. Дизайн рекламы в цифровых СМИ
	1
	1

	
	СЗ 12. Поделитесь своими мыслями об электронных книгах, онлайн-платформах
	2
	9

	
	СРО 3.  Тема: Оценка эффективности печатной рекламы (слайд)
	
	15

	13
	Л 13. Новые медиа и мультимедийные публикации
	1
	1

	
	СЗ 13. Предоставление информации об интерактивных форматах
	3
	9

	14
	Л 14. Д 14. Реклама и визуальный контент в социальных сетях
	1
	1

	
	СЗ 14. Говорить о рекламных возможностях социальных сетей.
	3
	9

	
	СРОП 6. Консультация по выполнению СРО 4.
	
	

	15
	Л 15. Д 15. Инновации в полиграфическом дизайне
	1
	1

	
	СЗ 15. Говорить о современных печатных технологиях.
	3
	9

	
	СРО 4.  Тема: Полиграфические элементы (слайд) в онлайн СМИ.
	
	15

	                                                                           Рубежный контроль 2                                                                      24     
	100

	Итоговый контроль (экзамен)
	100

	ИТОГО за дисциплину                                                                                                                                               50	
	100


 
Декан		 Қ.АУЕСБАЙ 
Председатель Академического комитета
по качеству преподавания и обучения		М.О.НЕГІЗБАЕВА   
   
Заведующий кафедрой 	___А.Ә.РАМАЗАН 

Лектор 	__________________________________________________ Е.Т.КИСИМИСОВ
КРИТЕРИИ ОЦЕНКИ РЕЗУЛЬТАТОВ ОБУЧЕНИЯ
Наименование задания (100% от промежуточного контроля, количество баллов, перенос содержания учебного курса из календаря (графика) реализации, методы обучения и обучения)
	критерий
	«Отлично» 20-25 %
	«Хорошо» 15-20%

	«Удовлетворительно» 10-15%

	«Неудовлетворительно»        0-10%


	Владение теоретическими и практическими основами современного печатного дела и полиграфии, закономерностями их развития, новыми технологиями и особенностями применения в области медиа.
	Издательская деятельность и полиграфия глубокое понимание теорий, концепций. К основным источникам приводятся соответствующие и разумные ссылки (цитаты).
	Издательская деятельность и полиграфия понимание теорий и концепций. К основным источникам приводятся соответствующие и разумные ссылки (цитаты).
	Издательская деятельность и полиграфия ограниченное понимание теорий и концепций. К основным источникам приводятся соответствующие и разумные ссылки (цитаты).
	Издательская деятельность и полиграфия поверхностное понимание/непонимание теорий и концепций. Соответствующие и разумные ссылки (цитаты) на основные источники не приводятся.

	Издательская деятельность и полиграфия и заключений о осведомленность об основных вопросах
	Издательская деятельность и полиграфия глубокое понимание теорий, концепций. Идеальное обоснование аргументов доказательствами эмпирического исследования.
	Издательская деятельность и полиграфия понимание теорий и концепций. Усиливает аргументы аргументами эмпирического исследования.
	Издательская деятельность и полиграфия понимание теорий и концепций. Ограниченное применение доказательств эмпирических исследований.
	Издательская деятельность и полиграфия понимание теорий и концепций. Эмпирические исследования мало или вообще не применяются.

	Предложение политики или практические рекомендации/предложения
	Представляет грамотные политические и/или практические рекомендации и предложения по повышению профессиональной идентичности и профессионализма редакторов в Казахстане.
	Предоставляет некоторые политические и/или практические рекомендации и рекомендации по повышению профессиональной идентичности и профессионализма редакторов в Казахстане
	Ограниченная политика и практические рекомендации. Рекомендации не содержательные, не основанные на тщательном анализе и мелкие.

	Политики и практические рекомендации низкого качества или вообще отсутствуют.

	Запись, промежуточный стиль
	Запись показывает четкость, точность и правильность. APA style- строго придерживается.
	Запись показывает четкость, точность и правильность. В основном придерживается style APA.
	Запись содержит некоторые основные ошибки и требует улучшения ясности. Ошибки в следовании style APA.
	Непонятно, что написано, трудно следовать содержанию. Существует множество ошибок в поддержании style APA.



 
